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Denna kommunikationsplan fér LIFE-IP BIODIVERSEA pé Aland, framtagen av Alands
landskapsregering, ska tillsammans med LIFE-IP BIODIVERSEA projektets kommunikationsplan
(Viestintasuunnitelma, framtagen av Forststyrelsen) vara riktlinjer géllande kommunikationen utat
pa Aland.

Projektets kiarnbudskap

(denna del finns skrivet i projektets kommunikationsplan (viestintdsuunnitelma)

En vilmaende Ostersjo = en vilmadende ménniska

Ostersjons valméende paverkar allas vardag. Darfér &r det av storsta vikt att bevara den biologiska
mangfalden i Ostersjén och bekdmpa forlusten av arter. LIFE-IP BIODIVERSEA-projektet &r Finlands
hittills stérsta satsning pa att skydda Ostersjéns arter och naturtyper. Var och en kan i sin vardag
paverka Ostersjons tillstdnd. | projektets kommunikation uppmuntrar man medborgarna att i sin
vardag agera foér Ostersjéns bésta.

Den marina naturens mangfald maste tryggas

Manga havsomraden har redan ett forsamrat tillstand. Darfor behovs atgarder for att forhindra
forlusten av arter. Med projektets atgarder identifierar man de mest mangformiga och vardefulla
objekten i undervattensnaturen i Finlands kustomraden och skyddar den marina naturens mangfald
bland annat genom att férsoka aterstalla férsamrade livsmiljoer.

Forlust av natur och biodiversitet ar vid sidan av klimatférandringen de stérsta hoten mot miljon,
och alla de viktigaste miljdavtalen syftar till att stoppa naturférlusten. Finland har forbundit sig till
EU:s strategi for biologisk mangfald, enligt vilken 30 procent av Europas havsareal ska ha skyddats
fore 2030. Projektet framjar uppnaendet av detta mal pa manga satt, bland annat genom att
utveckla natverket av skyddsomraden i havet.

Beslutsfattandet grundar sig pa forskningsdata

De atgarder som genomfors inom projektet grundar sig pa data som erhallits via forskning och
foregas av noggrann planering. | projektet utnyttjas ocksa i stor utstrackning resultaten fran
tidigare kartlaggningsarbeten och forskningsresultat. P4 Aland finns ett gediget bakgrundsmaterial
Over naturvarden i vara kustvatten, vilket i manga fall mojliggoér ekosystembaserad forvaltning.

Rekreationstjansterna gynnas av en vilmaende Ostersjo

Vi njuter av Ostersjon p& manga olika satt och naturen kring vara kuster anvéands allt mera for
rekreation. Inom Biodiversea-projektet utvecklas hallbar naturturism och olika intressentgrupper
informeras aktivt om hallbar turism samt om betydelsen av biologisk mangfald i Ostersjon.

Havets naturresurser ska anvandas pa ett hallbart satt

Ostersjon &r en bla resurs: bland annat mat- och energiproduktionen drar nytta av den. Projektet
stravar till ett omfattande samarbete for att hallbart anvanda havets resurser.

Samarbete for Ostersjons bista

Manga olika aktérer dr verksamma i Ostersjén och utnyttjar marina resurser. Fér att garantera en
god miljéstatus i havsnaturen behdvs en bred grupp aktoérer. | projektet samordnas behoven av
skydd och havsanvandning genom effektivt samarbete mellan lokala organisationer, beslutsfattare
och marina aktorer.



Kommunikationsmal

Huvudfokus fér mediearbetet pd Aland kommer att ligga pé utvecklingen och etableringen av det
marina skyddsomradesnatverket och pa vad det hela betyder fér alanningar och besdkare.

Malet med kommunikationen pé Aland &r att 6ka allménhetens kunskap om vart hav samt att
trappa upp intresset for att bevara och skydda den marina biologiska mangfalden.

Malet ar att:

e Sprida/producera relevant och intressant information om projektet.

e Oka allmdnhetens medvetenhet om vikten av Ostersjons mangfald och skyddets paverkan
pa natur och manniskor.

¢ Kommunikationens malgrupp ska forsta varfor de atgarder som vidtas i projektet
genomfors och vilka fordelar det kommer att ha.

e Kommunikation ar inkluderande: den uppmuntrar malgrupper att vidta atgarder i sitt
dagliga liv fér att skydda Ostersjéons mangfald.

e Lokala invanare och aktérer kommer att informeras i férvég och via flera kanaler om
projektets aktiviteter.

Principer for kommunikationen:

e Alla projektpartners arbetar enligt en gemensam kommunikationsplan, men varje
projektpartner kommunicerar om sin egen verksamhet i projektet.

e | kommunikationen uppmarksammar vi olika malgrupper och férsdker ta hansyn till varje
malgrupps informationsbehov.

e Kommunikationsplanen kommer att utvecklas enligt behov under hela projektets
varaktighet.

e Vimoter potentiella konflikter genom interaktion, dppenhet och respekt for andra.

e Var kommunikation baseras pa expertkunskaper och nya erfarenheter fran projektet. Vi ar
aven arliga om misslyckanden.

Malgrupper
Malgrupperna for projektets kommunikation ar féljande:

Medborgare: Finlandare/Alanningar, boenden i kustomréden, turister, unga, nya vandrare,
besokare i skyddsomraden samt elever och studenter, med flera.

Aktorer: Beslutsfattare och tjansteman, kommunerna, regionala myndigheter, suppleanter,
ministrar, forsvarsmakten och gransbevakningen, sjoéfart, hamnar, batfolk, batfolksféreningar och
klubbar, turismforetagare, andra maritima aktorer, naturvardsorganisationer och stiftelser,
energiproduktion (vindkraft), fiskodlingar, yrkesfiske, vetenskapliga och forskningsinstitutioner,
universitet och yrkeshégskolor.



Kommunikationssatt

Kommunikation till malgrupperna kommer att ske pa ett antal olika satt. Framst anvands sociala
medier som Facebook, Instagram och Twitter, men i man om mdéjlighet kommer aven projektets
framskridande att visas i lokala tidningar samt pa lokala radion pa Aland. Planen &r ocksé att ordna
olika seminarier och moéten fér medborgare och aktorer.

e Sociala medier konton
e Facebook, AlandSeaMap & Biodiversea LIFE IP
e Instagram, AlandSeaMap & Biodiversea LIFE IP
e Twitter, AlandSeaMap & Biodiversea LIFE IP

Biodiversea kommer att dela sociala medier konto med AlandSeaMap fram tills ASM projektet
avslutas. Darefter kommer sociala medier konton att byta namn till Biodiversea LIFE IP Aland. P&
sociala medier publiceras bade bilder och text om relevanta @mnen som pagar inom projektet pa
Aland. Relevant innehall publiceras i genomsnitt 1 gdng i manaden men kan dven publiceras oftare
eller mera sallan beroende pa tillganglig intressant information. Innehall i sociala medier delas
mellan olika kanaler som anvands: till exempel kan samma bild publiceras pa Instagram, Facebook
och Twitter. ALR kommer att be andra projektpartners om relevant information som kan delas pé
sociala medier.

¢ Andra kommunikations satt:

¢ Lokala dagstidningar samt radio, projektets framskridande och relevanta amnen
publiceras, i madn om méjlighet, i de lokala dagstidningarna Alandstidningen och Nya
Aland samt pé radio for att na ut till medborgare som inte har sociala medier.

o Ostersjodagen / kustvattendagen, ordnas 1 géng/ar for att ge intressenter méjlighet
att diskutera viktiga @mnen inom Biodiversea, men ocksa om andra relevanta projekt pa
Aland.

¢ Informationsskyltar, i man om majlighet. Mojligheten till detta utreds.

e Seminarier och méten, ordnas vid behov nar det finns viktiga saker att diskutera med
medborgare och/eller aktorer.



Principer for kommunikation

De viktigaste budskapen i projektet produceras pa svenska samt i vissa fall dven pa finska eller
engelska.

Det officiella namnet pa projektet ar LIFE-IP BIODIVERSEA. Den allménna forkortningen av projektet
ar namnet Biodiversea. Projektets officiella namn ska anges en gang i informationstexter och andra
officiella dokument och rapporter.

Logon att anvanda vid kommunikation
Foljande logotyper i lampligt filformat bér anvéndas vid kommunikationen:

1. EU- och LIFE-program logga,
http://ec.europa.eu/environment/life/toolkit/comtools/resources/logos.htm

2. Natura-2000 logga, http://ec.europa.eu/environment/life/toolkit/comtools/resources/logos.htm

3. Biodiversea egna logga
4. Partners egna logga

Exempel pa hashtags i sociala medier: #Biodiversea, #Lifeprogramme, #Lifeproject, #Lifeprojects,
#EUBiodiversity, #Natura2000, #Aland Island #marinenature, #The Baltic Sea #Aland,
#Alandsmarinanatur, #Diversitet, #Ostersjon, #Marinakarteringar

EU-disclamer

Projekten har finansierats av EU:s LIFE-program. Materialet aterspeglar forfattarens asikter.
Europeiska kommissionen eller CINEA ansvarar inte for anvandningen av materialet.


http://ec.europa.eu/environment/life/toolkit/comtools/resources/logos.htm
http://ec.europa.eu/environment/life/toolkit/comtools/resources/logos.htm

Kontaktpersoner

Mediearbetet pd Aland kommer att koordineras av ALR, men dven AA, TUAS och GTK kommer att
vara involverade. MHPWF kommer att samordna den 6vergripande projektkommunikationen inom
projektet.

Projektchef Sanni Turunen , Forststyrelsen, Naturtjanster och Jakt- och fisketjanster,
sanni.turunen@metsa.fi, +358406540386

Vikarierande projektchef (20.5.2022-28.2.2023) Anette Back, Forststyrelsen, Naturtjanster och Jakt-
och fisketjanster,, anette.back@metsa.fi, +358407497621

Kommunikationsplanerare Sade Makipaa, Forststyrelsen, Naturtjanster och Jakt- och fisketjanster,
sade.makipaa@metsa.fi, +358406345247

Projektkoordinator Charlotta Bjérklund, Alands landskapsregering,
charlotta.bjorklund@regeringen.ax, +3581825254

Universitetsforskare Sonja Salovius-Laurén, Abo Akademi (AA), sonja.salovius@abo.fi,
+358469216458

Specialsakkunnig Olli Loisa, Abo yrkeshégskola (TUAS), olli.loisa@turkuamk.fi +358505985743

Geolog Anu Kaskela, Geologiska forskningscentralen (GTK), anu.kaskela@gtk.fi +358295032629
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